II PRIMI trent’anni diMI IXE‘ rglE

Milano, luglio 2016

(i

FIERA MILANO
MEDIA




MIIXE]
MIXER e i suoi PRIMI trent’anni

1986 inizia una nuova storia Mixer

2016 wuna tappa importante di un
magazine che ha accompagnato
|’evoluzione e I'innovazione del
mondo del fuori casa, raccontando
storie di imprenditori, aziende,
prodotti

WilixeOld

Pagine e pagine di articoli che hanno
segnato il cammino di una rivoluzione
avvenuta negli ultimi 30 anni nel
mondo del bar e del bartending, della
ristorazione: nuovi format, nuovi
trend, nuove contaminazioni, nuovi
stili di consumo, nuovi prodotti, un
nuovo modo «del vivere» fuori casa,
sempre alla ricerca del bello e del
buon gusto
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MIXER QUEST'ANNO COMPIE 320 ANNI
Una tmppa impor tants perunimogacie deda3tannt - Uiy eweio specbiks & modte secal qusdio
&nfanen i chl hvom nol mondo dall'cepltalith, oy ytigine prapamnich per A proslmo
i izt che b2 50 anni racont miers o mestiai, imprandton, sk 2 -
aiandu; pradoet; seguande samp da vidno levcluzicns 12 settmtibre, per festygine inclotne & chi ha fatio
w linnmeazicns dal mondodal foori cia, 18 etora o Miver = aohila fark nei prossimianni

Fer info; eventi@mixerplanetit
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dove celebrarli?

B > In una location di grande fascino La
Casa del Cinema, all’interno di Villa
Borghese

» In un contesto molto social «Social
Media Week», perché oggi le nuove
forme di comunicazione editoriale
passano anche dai social network

SOCIAL

AN INDEPENDENT MEDIA
WEEK
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perché social media week?

Perché Social media Week Rome ha coinvolto piu di
8.000 persone nel 2015, grazie anche al live
streaming

SPEAKER EVENTI ISCRITTI STREAMING

: :
5
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perché social media week?

Perché |la copertura mediatica e rappresentata da
grandi numeri

#SMWRMA MEDIA TEMI
COVERAGE

+ 200 usciteonline
+ 25 uscite offline
+ 48 usciteradio

social World

Digital Life

media &publishing
music

Advertising & marketing
Health

sito Web smWROmMA
82.000 visitatori
300.000 visualizzazioni

FaceBook
492 .000 visualizzazioni

Innovation
+ techtrends

T twitter
42.000 visualizzazioni

social medialmpact
126.974.324

(2° tappaa livello
mondiale)
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perché social media week?

Perché il target e ampio e di alto livello

JOB LEVEL

34%

Experienced professional

22%

management

20%

Entry Level professional

13%

Founder & lInvestor
8%

Executive

5%

student

SETTORI

36%
marketing, Advertising, PR &
Communication

28%
Other
21%

media, publishing &
Entertainment

5%

Non-profit

5%

Information technology &
services

DIMENSIONI
AZIENDE

31% 1-10 dipendenti
21% 11-50 dipendenti

16% 51-200 dipendenti

24% 2.001-5.000
dipendenti

3% 5.001-10.000
dipendenti

8% 10.000 dipendenti

MIXET

PROFILO

47 % 21-34anni

34% 35-44anni

21% meno di 21 anni

18% 45-65 anni

59% uvuomo

41% pDoNNA
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perché social media week?

Perché la citta di Roma si tinge di Social media week
e di Mixer.

SMW Rome si svolge in
contemporanea a Londra,
Miami, Mumbai, San Paolo.
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come celebrarli?

4l Creando un evento b2b (lunedi 12 settembre) che,
all’interno della Social Media Week, assume anche
una valenza b2c nei giorni successivi.

4l Realizzando un numero speciale di Mixer, distribuito
in occasione dell’evento, con approfondimenti sulla
ricerca fatta da Trade Lab e analisi dettagliate sul
comportamento del consumatore.

HOST e TUTTOFOOD sono partner

dell’iniziativa
O
. ‘ ' TUTTOFOOD
host® |3 IMILANO WORLD FOOD EXHIBITION
B e £ o FEEDING THE WORLD,

ENJOYING YOUR BUSINESS
o 8-11 MAGGIO 2017
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come celebrarli?

¢ Convegno b2b per aziende,
distributori, locali

¢ Aperitivo per degustare food &
beverage

¢ Party Time con i bartender
piu in

@
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convegno b2b!con Trade Lab
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convegno b2b - Programma
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aperitivolcon le aziende

M

Una parte espositiva, lungo il viale
che conduce alla casa del Cinema,
dedicato alle aziende.

Un momento b2b per incontrare i
professionisti del settore, far
degustare i prodotti e possibilita di
creare un evento nell’evento
(cocktail show, showcooking ...),
grazie ad uno spazio di 16 mq
personalizzabile.

Un momento b2c perché le aziende
avranno la possibilita di utilizzare
il loro spazio espositivo per tutta
la settimana della social media
week.
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party timel!lcon Planet One

e dopo wuna giornata di
lavori, relazioni ed
esperienze arriva una grande
festa che vedra coinvolti
bartender di Planet One,
ancora una volta partner di
un grande evento di Mixer.

| cocktail serviti durante la
serata verranno realizzati
con i prodotti delle aziende
sponsor.

M




MIXER e i suoi PRIMI trent’anni

Partner dell’iniziativa

In collaborazione con: Partner: : Sponsor tecnico:

A

SNN IQ\ Ifa ' h ' t RERTAGNOL, m@u
I FIPE . THENTD w

| CoNEERMEReIO AL & . +
_ ) ESSEQLRATTRO FRYTO 1
_ Planeh{,.-ne - METRO i
h(_]g[‘g " liveSenses”  GOCCia PE]O

i dii carnia

Trad@Lab b i

el "f‘."!ﬂ',”_“w Iiespieality Esniition
w0008 0@ Octubir 2024, 2017 heraniline

n NEXT

TUTTOFOOD SAMMONTANA - MWYOUR
Obo Semewwas JALIR

. ENJOYING YOUR BUSINESS o o danta Abargherita
obodigital 8-11 MAGGIO 2017 - 'E @ ot i B }? :

| Communication Partner:
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come diventare partner di Mixer e della SMW

Opportunita originali e studiate tailor made, su richiesta

Presenza on site dal 12 al 16 settembre

+Spazio espositivo (16 mq) preallestito dal
12 al 16 settembre. Vedi dettaglio dello
spazio nella slide successiva, comprensivo
del servizio notturno di guardia

+Possibilita di speech nel convegno b2b del 12
settembre (tavola rotonda)

+Possibilita di offrire i propri prodotti durante
["aperitivo

+Possibilita di creare un cocktail ad hoc con i
propri prodotti per il Party Time dell’evento
MIXER

+Possibilita di includere un benefit nella Event
Box della SMW distribuita tutti i giorni

+Co-creazione di una sezione del programma
della SMW che puo includere presentazioni,
keynote, interviste

+1 opportunita di speech aggiuntiva (in altro
panel).

©

Attivita di comunicazione

+Branding online sui siti:

- Mixer Planet — pagina dedicata

- SMW Rome — pagina palinsesto

+Coinvolgimento attivo nella campagna di
comunicazione della SMW Rome (on/offline)

+Branding nella cartellonistica dell’evento

+Logo con la dicitura sponsor nella pagina
pubblicitaria che uscira su Mixer, creata ad
hoc, solo per I’'evento Mixer

+Logo con la dicitura sponsor sulle dem
inviate al target horeca (69.466
professionisti del settore fuori casa)

+Logo con la dicitura sponsor nella
cartellonistica onsite creata ad hoc solo per
[’evento Mixer

+ Pagina pubblicitaria sul numero speciale di
Mixer, che oltre alla normale veicolazione,
verra distribuito in occasione dell’evento
MIXER (12 settembre)
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dettaglio dello spazio esp«

/| SOCIAL MEDIA WEEK
/| 12116 - Settembre 2016
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